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SESSION 2011 
France métropolitaine - Réunion 
 
 

BREVET DE TECHNICIEN SUPÉRIEUR AGRICOLE 
ÉPREUVE B 

PROJET ÉCRIT D’UN PRODUIT DE COMMUNICATION 
Options Toutes 

 
Durée : 3 heures 

_____________________________________________________________________________________  

Aucune restriction n'est apportée pour l'utilisation de matériels ou de documents pour cette 
épreuve, excepté le matériel informatique. 

_____________________________________________________________________________________  
Le sujet comporte 10 pages 

Documents joints 

Document 1 Article de « Libération » le 21/05/2004. 

Document 2 Site web www.tousapied.orq 

Document 3 Site web www.qrandlvon.com 

Document 4 Article de « Sud Ouest Dimanche » 10/04/2005. 

_____________________________________________________________________________________  

SUJET 

La pollution, l'omniprésence des déplacements faits en voiture au quotidien, les risques d'obésité enfantine 
sont des problèmes de notre société. 
Vous faites partie d'une association de parents d'élèves d'une école primaire située sur une commune 
rurale de 5 000 habitants. 
De nombreux membres de cette association sont séduits par l'idée de pédibus pour des raisons 
principalement éducatives et écologiques. 
Vous proposez alors de mettre en place une campagne de communication à destination de tous les parents 
d'élèves, en prenant en compte les différents acteurs à consulter pour la mise en place réelle du pédibus. 

Vous exposerez votre projet en trois parties : 

Première partie (7 points) 

Vous exposerez d'abord la démarche retenue en faisant clairement apparaître, à partir de ce qui vous est 
proposé : 
- L'analyse concise que vous en faites, et la situation de communication qui en découle ; 
- La stratégie envisagée (objectifs, publics, moyens utilisés) ; 
- La justification du choix d'un support de communication particulier. 

Deuxième partie (8 points) 

Vous présenterez ensuite le support de communication que vous avez choisi sous forme d'une note 
d'intention. Dans un souci de lisibilité, vous pourrez faire appel au mode de présentation que vous souhaitez 
(plan, dossier, rédaction schématisée...). 

Troisième partie (5 points) 

Vous présenterez enfin une phase significative de l'élaboration du support. 
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DOCUMENT 1 
 
 
 
 
 

 
  Source : « Libération » 21/05/2004 
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DOCUMENT 2 
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DOCUMENT 2 (suite et fin)) 

Pédibus pratique - Tous à pied - Bougeons autrement 
 

 
 Source : site web http://www.tousapied.org/quatre-bonnes-raisons/ 
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DOCUMENT 3 
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DOCUMENT 3 (suite) 
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DOCUMENT 3 (suite) 
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DOCUMENT 3 (suite et fin) 
 

 Source : Site web www.qrandlvon.com  
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DOCUMENT 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Source : « FEMINA Sud-Ouest Dimanche » n°158 10 avril 2005 
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GRILLE D’ÉVALUATION 
  

CAPACITÉS 
 

 
CRITÈRES 

 
INDICATEURS DE RÉUSSITE 

 
BARÈME 

 
Première partie 

 

 
analyser une situation de 
communication 
 
 
 
concevoir une démarche de 
communication 

 
précision 
 
 
 
 
pertinence 
clarté 
organisation 
imagination 
 

 
toutes les composantes de la situation sont identifiées et 
précisées 
l’analyse des données est faite en profondeur 
 
 
la démarche intègre nettement les résultats de l’analyse - le 
choix des moyens et support(s) est justifié.  
les idées - forces sont mises en évidence.  
les différentes phases sont décrites ; elles sont cohérentes et 
dynamiques 
les propositions sont riches et créatives. 
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NOTE 

 
D’INTENTION 

 
concevoir un produit de 
communication 

 
précision et 
exhaustivité 
pertinence 
technicité 
lisibilité 
créativité 
efficacité 
 

 
tous les aspects sont décrits et expliqués 
le message est adapté et les choix sont justifiés 
les codes, règles, techniques spécifiques au support sont 
respectés 
la note d’intention a une bonne qualité d’évocation 
le produit est suffisamment élaborée et imaginé 
le produit est susceptible d’avoir de l’impact. 
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Troisième partie 

 
réaliser un élément significatif 
de l’élaboration du produit 
 

 
pertinence 
savoir-faire 
présentation 
 

 
il n’y a pas d’erreur importante de conception 
les techniques propres au support sont utilisées 
la présentation est soignée et a une bonne valeur d’exemple 
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